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Consommation de viande d’agneau 
et stratégie de communication 
interprofessionnelle

Consommation de viande d’agneau en France : état des 
lieux et évolution

Stratégie de communication interprofessionnelle et 
principaux résultats



PdM

FAM d’après KantarWorld Panel – année 2010

Consommation française au foyer : viande et volaille fraiches

Pénétration

Espèces hors élaborés.

Elaborés viande : 
haché + saucisses + 
autres élaborés
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P.Tripiers 139
BOEUF  118
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LAPIN  91
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Part de marché volume – Total Viande et volaille fraîches - 2010

Dans quel circuit achète-t-on la viande fraîche ?

FAM d’après KantarWorld Panel – année 2010
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Le portrait robot du consommateur d’agneau



EVOLUTION DE LA CONSOMMATION MOYENNE DE VIANDE PAR HABITANTS

Déconsommation des viandes de boucherie



EVOLUTION DE LA PRODUCTION ET DE LA CONSOMMATION DE VIANDE d’AGNEAU

Une baisse de la consommation de viande 
d’agneau depuis les années 1990
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Stratégie de communication interprofessionnelle

1) Sécuriser 
l’approvisionnement

(installation, performance de la 
production)

2) Valoriser le produit

- Charte de Relance
- Reconquête Ovine

- InnOvin

- Faire évoluer le produit et 
son image

- Soutenir et valoriser la 
production française



Communication de la section ovine

Soutien à la production française 
 Campagnes en PDV

Evolution de l’image de la viande d’agneau 
 Travail sur l’offre et les usages pour 

rendre la consommation plus quotidienne

2 grands axes de communication

Campagne de communication 
en faveur de la viande 
d’agneau  sous SIQO

Soutien d’Interbev Ovins aux 
opérateurs pour faire émerger 
la viande française en rayon

1 2

• Les bêêêlles journées 
(Kits AB + GMS)

• Campagne radio Label 
Rouge

• Cofinancements opérateurs

• Campagne Européenne



VALORISATION DE LA VIANDE 
D’AGNEAU FRANÇAIS SOUS 
SIQO



Principe de la campagne en PDV 2014

Une mécanique bien rôdée
2 temps à la campagne : temps pérenne et 
temps d’animation

EN GMS EN BOUCHERIE ARTISANALE

1. PLV Affiche pérenne (Repiquage logos)
2. Stop-rayons
3. Livrets recettes + Porte dépliant
4. Argumentaires campagne

1. PLV Affiche pérenne (Repiquage logos) 
avec personnalisation

2. Livrets recettes + Porte dépliant
3. Argumentaires campagne

Urne + bulletins de jeu
Livrets recette
Stylos à distribuer

Urne + bulletins de jeu
Vitrophanie
Affiches jeu

Mécanique de jeu :
Tirage au sort en points de vente

Dotations remise par le point de vente



Visuels de la campagne – PLV pérenne

Affiche 
GMS

Affiche BA



Visuels de la campagne – Animation « les 
bêêêlles journées »

Animation en BA Animation en GMS

Dotations en BA Dotations en GMS

UN GRAND JEU 
ORGANISE EN PDV



Soutien aux opérateurs



‐

Avril 2015

Campagne Agneau
Européen ‐ 2015‐2017



‐

Le concept

• Démontrer que la viande d’agneau  s’adapte à nos modes de 
consommation quotidiens, c’est une viande qui associe simplicité, rapidité, 
convivialité et plaisir !

L’AGNEAU. Si simple, si bon.



‐

L’activation sur le marché français
Défendre et moderniser durablement l’image de la viande d’agneau et inciter les jeunes 
consommateurs à s’y intéresser.

1 - Adaptation du site 
internet en langue 

française

2 - Relations presse
Favoriser la diffusion du nouveau 
positionnement dans les medias 

GP et Pro : communiqués, 
rencontres journalistes, relations 

blogueurs…

+

3 - Trade marketing
Pour augmenter la présence et la 

visibilité de la viande d’agneau en PDV 
et contribuer à augmenter le taux de 

pénétration chez les plus jeunes 
consommateurs

+
Inciter à faire évoluer l’offre 

Agneau en PDV avec la mise en 
avant de découpes et morceaux 

adaptés à une consommation plus 
quotidienne, en s’appuyant sur un 

panel de PDV impliqués : 
merchandisers, PLV, animations…



‐

Mise en place de la campagne

Une volonté forte :

– Travailler avec des magasins impliqués dans une démarche de 
« modernisation » de l’offre agneau afin de rajeunir leurs consommateurs

• Moins de PDV, mais une campagne axée sur l’engagement de CDR 
dynamiques et volontaires qui acceptent une mobilisation toute l’année

 Objectif : 300 Points de Vente en Année 1

Un nouveau mode de recrutement des PDV :
– Par les enseignes
– Par les fournisseurs
– Suite aux actions mises en place en 2014



‐

Mise en place et suivi de la campagne

Dès 2015, 2 modes de suivi des PDV : 
– soit par les commerciaux des opérateurs pour les PDV recrutés par les 

fournisseurs eux‐mêmes
– soit par des promoteurs  spécifiquement formé pour le programme pour 

tous les autres PDV

En début de campagne, une liste des PDV participants sera transmises aux 
enseignes. En cours d’année, elle sera actualisée et fournie régulièrement. 

En fonction de leur engagement dans la campagne notamment au niveau des 
volumes commandés et des temps de la campagne, les CDR se verront proposer 
de bénéficier d’animation ou de bac.



‐

Le dispositif en magasin

Avril       Mai   Juin Juillet  Août    Sept. Oct.    Nov.  
Déc.

Temps 1
PLV +

Jeu web &
animations 

avec engagement  de
volume  et dans la limite

de 150 animations

Temps 2
PLV + 

Incentive CDR

Temps 3 
PLV +
Bacs ou 
animations 
pour les  + gros PDV
avec engagement de 
volume et dans la limite 
de 40 bacs et 110 animations



‐

L’agneau. Si simple si bon

Vidéo
https://www.youtube.com/chann
el/UCdUxmdEnQhtWRI5MCBiJQ
Zg

Site web
http://www.agneausibon.fr/
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Agneau
Presto et 

esprit Presto 
: 38,50%

Agneau
traditionnel : 

61,50%

* Base 1321 références agneau sur 85 magasins en IDF         
et 1140 références agneau sur 66 magasins en régions 

Présence Agneau Presto et Esprit Presto en magasins en 2014

Panorama de l’offre en rayon

 Une offre Presto et type Presto qui représente plus d’1/3 des références 
(+3 % entre 2013 et 2014)
 Pas de différence significative entre l’IDF et les régions contrairement à 2013

 … dans un contexte où le nombre de références du rayon Agneau 
diminue (- 7% en IDF et – 3% en régions) entre 2013 et 2014



Perspectives …

• 58% consomment de l’agneau pour les fêtes, 55% le WE 
en famille ou avec des amis

• 37% disent ne pas consommer d’agneau car ils n’ont pas 
l’habitude de le cuisiner

• 75% sont d’accord pour dire que l’élevage ovin contribue 
à l’activité économique des zones rurales  et 59% qu’il 
joue un rôle d’entretien du paysage

• Seulement 17% estiment être suffisamment informés sur 
la façon de produire la viande d’agneau




