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Consommation de viande d’agneau
et strategie de communication
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) Consommation de viande d’agneau en France : état des
lieux et évolution

) Strategie de communication interprofessionnelle et
principaux resultats
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Consommation francaise au foyer : viande et volaille fraiches
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Bilan Kantar 2014
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Nombre d'actes d'achat
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Prix moyen
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Dans quel circuit achete-t-on la viande fraiche ?

Part de marché volume — Total Viande et volaille fraiches - 2010
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Distribution de la viande ovine en France

(source World Panel Kantar 2013, consommation des ménages)

Pres de 2/3 de la viande ovine
consommeée en France est achetée

R 67‘2 en grandes et dans le circuit de la grande

distribution.
moyennes surfaces

Les ménages agés restent les plus

3 O % via les autres gros acheteurs de viande ovine.

Cependant, depuis 2012, son taux

de pénétration augmente chez les
jeunes ménages (- 35 ans).

circuits (boucheries
artisanales, marchés,
vente directe, etc.)

La consommation de viande d'agneau
en France est saisonniére : elle est
traditionnellement marquée par la
féte de Paques, les achats pouvant
doubler a cette période.

3% en hard-discount
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‘ Le portrait robot du consommateur d’agneau
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‘ Déeconsommation des viandes de boucherie

100,0
90,0 -
80,0 -
70,0
60,0 m Volailles
m Equidés
50,0 B Porc (dt charc.)
W Ovins-Caprins
40,0 m Veau
B Beeuf
30,0
20,0
10,0
0,0
O O M O N N M T W LNO D NN M W N % ;O NN M
%%%8‘.8’.&%%%&%%&8888§888883338
T T w v m T v NN NN NN NN NN NN NN

EVOLUTION DE LA CONSOMMATION MOYENNE DE VIANDE PAR HABITANTS
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Une baisse de la consommation de viande
d’agneau depuis les années 1990
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EVOLUTION DE LA PRODUCTION ET DE LA CONSOMMATION DE VIANDE d’AGNEAU

. P

1962

1970
1972
1974
1976
1978

1982




Origine de la viande ovine consommee en France

[source GEB/dele Chiffres clés 2013 productions ovines)

La Nouvelle-Zélande  exporte
majoritairement vers la France
des gigots (dont 61% congelés) :
elle exporte également beaucoup
vers I'Asie (bas morceaux).

4
11 Pays Tiers
(Nouvelle-Zélande surtout)

......... 48%ue

(Royaume-Uni surtout)

La France importe
plus de la moitie
de la viande
ovine qu’elle
consomme.

4 ’% origine France

22 = Consommation - Document INTERBEY 2014
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Stratégie de communication interprofessionnelle

1) Sécuriser
I'approvisionnement

(installation, performance de la
production)

2) Valoriser le produit

- Faire évoluer le produit et
son image

- Soutenir et valoriser la
production francaise

- Charte de Relance
- Reconquéte Ovine
- InnOvIn
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‘ Communication de la section ovine

2 grands axes de communication

Soutien a la production francaise Evolution de I'image de la viande d’agneau

= Campagnes en PDV = Travail sur I'offre et les usages pour
rendre la consommation plus quotidienne

Campagne de communication Soutien d’'Interbev Ovins aux '

en faveur de la viande opérateurs pour faire émerger
d’agneau sous SIQO la viande francaise en rayon
« Campagne Européenne

4

» Les bééélles journées

(Kits AB + GMS) « Cofinancements opérateurs
« Campagne radio Label

Rouge
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VALORISATION DE LA VIANDE
D'’AGNEAU FRANCAIS SOUS
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‘ Principe de la campagne en PDV 2014

Une mécanique bien r6dée

) 2temps alacampagne : temps pérenne et
temps d’animation

EN GMS EN BOUCHERIE ARTISANALE

1. PLV Affiche pérenne (Repiquage logos) : 1. PLV Affiche pérenne (Repiquage logos)
2. Stop-rayons avec personnalisation

3. Livrets recettes + Porte dépliant 2. Livrets recettes + Porte dépliant

4. Argumentaires campagne 3. Argumentaires campagne

Urne + bulletins de jeu Urne + bulletins de jeu

Livrets recette Vitrophanie

Stylos a distribuer Affiches jeu

Mécanique de jeu :
Tirage au sort en points de vente

Dotations remise par le point de vente

N
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‘Visuels de la campagne — PLV pérenne

DECOUVREZ VITE

~ LES RECETTES DE
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Visuels de la campagne — Animation « les
béeelles journees »

Animation en B

Animation en GMS

UN GRAND JEU 7 D
ORGANISE EN PDV

LES BEEELLES
JOURNEES DE
L'AGNEAU

@, : Dotations en BA Dotations en GMS @ :



‘ Soutien aux operateurs

70 jours _ ~ "
el
l ' 325 jours

195 jours

990 jours _—.

800 jours

f

~> Journées d’animation cofinancées par grands bassins

de production
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Campagne Agneau. ’AGNEAU
Europeen - 2015-2017 °S'MP:S BON




Le concept

*  Démontrer que la viande d’agneau s’adapte a nos modes de
consommation quotidiens, c’est une viande qui associe simplicité, rapidité,
convivialité et plaisir !

4

L’AGNEAU. Si simple, si bon.

L'AGNEAU

C'est loujours une partie de |:|||:|:|r

Agneausiteweb_eu
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L’activation sur le marché francais

Défendre et moderniser durablement I'image de la viande d’agneau et inciter les jeunes
consommateurs a s’y intéresser.

1 - Adaptation du site 2 - Relations presse
internet en langue Favoriser la diffusion du nouveau
francaise _|_ positionnement dans les medias

GP et Pro : communiqués,
rencontres journalistes, relations
blogueurs...

_ Inciter a faire évoluer I'offre
3 - Trade marketing Agneau en PDV avec la mise en
_ Pour augmenter la présence et la avant de découpes et morceaux
+ visibilité Qe la \{lande d’agneau en PDV adaptés a une consommation plus
et contribuer a augmenter le taux de uotidienne. en s’appuvant sur un
pénétration chez les plus jeunes q ’ 'pp y .
consommateurs panel'de PDV |mpI|ques. ;
merchandisers, PLV, animations...

-
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Mise en place de la campagne

Une volonté forte :

— Travailler avec des magasins impliqués dans une démarche de
« modernisation » de I'offre agneau afin de rajeunir leurs consommateurs

* Moins de PDV, mais une campagne axée sur '’engagement de CDR
dynamiques et volontaires qui acceptent une mobilisation toute I'année

=» Objectif : 300 Points de Vente en Année 1

Un nouveau mode de recrutement des PDV :
— Par les enseignes
— Par les fournisseurs
— Suite aux actions mises en place en 2014

» ./ [EBLEX
interbev Bord Bia -
O":}‘.!‘.‘E:‘.'.'.';:‘l ish Food Board g




Mise en place et suivi de la campagne

Des 2015, 2 modes de suivi des PDV :

— soit par les commerciaux des opérateurs pour les PDV recrutés par les
fournisseurs eux-mémes

— soit par des promoteurs spécifiquement formé pour le programme pour
tous les autres PDV

En début de campagne, une liste des PDV participants sera transmises aux
enseignes. En cours d’année, elle sera actualisée et fournie régulierement.

En fonction de leur engagement dans la campagne notamment au niveau des
volumes commandés et des temps de la campagne, les CDR se verront proposer
de bénéficier d’‘animation ou de bac.

interbev Bord Bié EPLER
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Le dispositif en magasin

Temps 1 Temps 2 Temps 3
PLV + PLV + PLV +
Jeu web & Incentive CDR Bacs ou
animations animations
avec engagement de pour les + gros PDV
volume et dans la limite avec engagement de
de 150 animations volume et dans la limite

de 40 bacs et 110 animations

W 1 J
interbev Bord Bia EBLEX
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L’agneau. $i simple si bon

Site web
http:.//www.agneausibon.fr/

Vidéo

https:.//www.youtube.com/chann
el/UCdUxmdEnQhtWRISMCBIJQ

Zq

v
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CVF MARCHE DE SASON

acneav a GRILLER

Le jeune mouton ne manque pas demmaux;uste parfaits pour les

CUISINE ET VINS DE France

JUIN 2015

1 280 000 lecteurs
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CUISINE ET VINS DE France

JUIN 2015

1280 000 lecteurs

UAGNEAL A

Epigramme d’agnean

.
au amarim
FACILE T ABOSDARI grer de oo mélange ol laissez
Préparation | 20 min marner au feas powr 3 R
Marinade -3 h Prépares Un harbecus, Pacer
Cuisson : 20 min ersuile ks Egaammes sgoules

POUR & PURSOMMNEL

1.2 ky & dpigrommas agnasy
PORS LI MASINADE -4 signeas noa.
veoux « b cull. & soupe de sowie
soja « 3 cull, b soupe de kuichep
® 2 cuil & soupe d'huile » 1 cull.
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(FEyOn wRofiqus des grandes sar-
focea) s | cuil & soupe S suere
o | gwil. 4 cotd de cumin « b jus
e 2 citrons « 56l o poive

Pelaz et éminces finemecd les o
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Ie2-les. S sulres ingrixbents da
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tourired-les powd e s imped

{réservez ls mannade] sur s grile
du bartecus of fpies-les cure
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Brochettes d'agnean,
sauce satay

PACHE §1 ABORDAD |
i : 30 min

Cuisson : 20 min
POUD § PIRSONMES
& tranches de gigel Togneau o
12 brosches o8 remarin de 15 om
de long = 2 cull. b soupe Ehutle
Folive « sal & poive
POUR L& SADCE SARY : 200 g de
beurre de cacahable « 2 dohe-
lotes o 2 cwll, b soups de souss
50§ » be jus de 1 cliron » 1 cull,
& soupe de sucre » 1 cull § cofl
@ hutln seutre « Tobasco « el o
porre

Prépares la sauce : pales of o
selst les échalotes. Dans une
cansitrohe. fabvs-es fondre 0 ey
doux & & 5 min dans Muile
neudre oS AOUlST B Sulres n-
prédients e 13 sauce sty N

Iongez avec 10 o d'sau et les

&7 reduire 5 man & fau doux

Reserves ou chaud

Debtailiex |es franches de gigal
en ghos cubes. Effeulilez les
branches de romarin sur le
deun ters o leur longueur
couper ls bout de lo fige en
pointe pour former des
bachifes.

Pliguez ks cubes o agnesy sur
ces brochites, saler, poveer 8
badigeonnes dhyile d'clve &
['axde o un pRcesU.

Prépanez un barbecue. Placez
srsUite 185 brochenes sur sa
gritie o faites-bes cuire 10 min
an s nefourmant igubiinement

Sarvez bant chaud aves I3 sauce
satay dans une coupelle. Ac-

compagnez de iz Thai
WOTEE BON A0CORD U miadi-
ran (rouge ou

31¢&

OVINS

nterbev

”

INTERPROFESSION
BETAIL & VIANDE

I interbev

INTERPROFESSION
BETAIL & VIANDE



LE JOURNAL DES FEMMES.FR
15 JUIN 2015
5 000 000 visiteurs

EMMES

A MODE BEAUTE LUXE DECO MAMAN  MARIAGE COUPLE  SANTE

wal des Farmas 5 Cusner » Viandes » Agneay

Recette Pavés d'agneau grillés et pesto de roquette
a la pistache

ﬂ Imprimer cette recetts n Partager

ﬁ.""r’? T Danner man avis

p‘ Ingrédients / pour 4 personnes
| 1 (oo g}

» 2 cuillires & soupe d'hoile dolive

o ol g

+ Sel et poivre du moulin

+ Pestode roguette

v 50 g e roguette

+ 50 g e pistaches non salées et décortiqnées
+ 50 g e parmesan rapé

o 1l dhwile diolive

+ Sel et poivre duo moulin

Réalisation

il Difficulté Facile
¢ Priparation  15mn
£ Cuisson §mm
(D TempsTotl 20 mn

Reertte proposée par La Rédaction

&L Rlecette proposee poj

si fem, - Crddit phofo St

laViande
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SINSCRIRE CONNEXION

PEQOPLE  SOCIETE PLUS v

|oumal ses Fammes » Culsinar » Viandes » Agras

Recette Cotes d'agneau piquantes et salsa a
l'avocat

WS L cetle fecetle

ﬁ Partagis

Donnar mon avis

D Ingrédients / pour g4 personnes
» Boro g de oites d'agneau (2 ou 3 par personne
scbom In toille)

» fewilléres 4 soupe dhuile dalive

+ 1 pincde de piment d'Espelette ou de pili-pili en
poudre

» Salsa i lavocar ;

» 1AvDCAt,

» 3 tomates
Recette proposée par Ls Bédaction
& Hecet

i hon, - Cridddi

» Vi oignon rouge

» 1edtron verd
i 10 olives noires dinoyautoes

v 2 guilliéres 3 soupe de

r frafiche hachiée,

Réalisation

will Difficultd Facile

%¢ Préparation 15 mn

&y Cuisson 9 mn
“ Ropos 30 mn

(D) Tomps Total 54 mn
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Jint
N

erbev

INTERPROFESSION
BETAIL & VIANDE



Bl | T
Panorama de |I'offre en rayon

Présence Agneau Presto et Esprit Presto en magasins en 2014

= Une offre Presto et type Presto qui représente plus d’1/3 des références
(+3 % entre 2013 et 2014)

= Pas de différence significative entre I'IDF et les régions contrairement a 2013

= ... dans un contexte ou le nombre de références du rayon Agneau
diminue (- 7% en IDF et — 3% en régions) entre 2013 et 2014

7N
laViande * Base 1321 références agneau sur 85 magasins en IDF ) |nter|?elv
AL ) b et 1140 références agneau sur 66 magasins en régions Y gt




B
Perspectives ...

 58% consomment de I'agneau pour les fétes, 55% le WE
en famille ou avec des amis

o 37% disent ne pas consommer d’agneau car ils n’ont pas
I’habitude de le cuisiner

* 75% sont d’accord pour dire que I'elevage ovin contribue
a I'activité économique des zones rurales et 59% qu'il
joue un role d’entretien du paysage

 Seulement 17% estiment étre suffisamment informés sur
la facon de produire la viande d’agneau

7
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